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В ДЕЯТЕЛЬНОСТИ БЛОГЕРОВ-ЖУРНАЛИСТОВ 

С. П. Дронникова, Р. А. Жадан 

Статья посвящена анализу соотношения субъективности и объективности в дея-

тельности блогеров-журналистов в современном медиапространстве. Рассматриваются 

особенности блогерской журналистики как синтеза личной позиции и профессиональных 

стандартов, а также влияние субъективности на доверие аудитории. Особое внимание 

уделяется понятию «ответственной субъективности» и необходимости соблюдения ба-

ланса между самовыражением и достоверностью информации. 

Ключевые слова: блогеры-журналисты, журналистика, медиапространство, субъек-

тивность, объективность, коммуникация, доверие, мнение. 

В последние годы медиапростран-

ство претерпело существенные измене-

ния: традиционные СМИ утратили мо-

нополию на распространение информа-

ции, уступив значительную часть ауди-

тории блогерам и независимым авторам. 

В современном мире именно представи-

тели блогосферы становятся для мил-

лионов пользователей основным источ-

ником новостей, аналитики и общест-

венных оценок. Вместе с ростом влияния 

блогеров актуализируется проблема 

разграничения субъективности и объек-

тивности в их деятельности. С одной 

стороны, персональная точка зрения и 

индивидуальный стиль составляют ос-

нову их идентичности и способствуют 

формированию устойчивой аудитории, 

которая разделяет и воспринимает 

предлагаемую позицию, что и формиру-

ет его авторитет. С другой стороны, при 

обращении к освещению социально зна-

чимых вопросов, к их материалам 

предъявляются требования, характер-

ные для профессиональной журнали-

стики – ожидается фактологическая 

точность, верификация данных и сба-

лансированность подачи. Вследствие 

некорректной формулировки материала 

и представления готовых выводов дан-

ная область утрачивает объективность. 

Понимание того, как блогеры могут со-

вмещать личную позицию с профессио-

нальной ответственностью, становится 

ключевым для развития современной 

журналистики и доверия общества к ис-

точникам информации. 

Блогерская журналистика пред-

ставляет собой синтез традиционной 

журналистики и персонального медиа. 

В отличие от редакционных изданий, 

где материалы проходят фильтр редак-

ционной политики и фактчекинга, бло-

гер создаёт контент самостоятельно, 

ориентируясь на личные взгляды, эмо-

ции и отклик аудитории. Такое положе-

ние даёт свободу, но и повышает риск 

смещения в сторону субъективности. Ес-

ли классическая журналистика основы-

вается на принципах объективности, 

достоверности и баланса мнений, то бло-

госфера опирается на авторскую пози-

цию и эмоциональную подачу. 

Объективность один из ключевых 

профессиональных стандартов журна-

листики, наряду с достоверностью, точ-

ностью, полнотой и соблюдением этиче-

ских норм [1]. Объективность подразу-

мевает:  

1. Передачу фактов без искажения. 

Журналист сообщает то, что действи-

тельно произошло, а не то, что соответ-

ствует его личным убеждениям или ин-

тересам редакции; 

2. Баланс мнений. Если тема кон-

фликтна, журналист должен предоста-

вить слово разным сторонам, особенно 

если их позиции различаются; 
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3. Отделение фактов от коммента-

риев. Факт и оценка не должны смеши-

ваться; если журналист выражает мне-

ние, оно должно быть обозначено как 

таковое. 

Традиционная журналистика осно-

вывается на принципах общественной от-

ветственности, доверия аудитории и эти-

ки профессии. Для блогера, особенно ра-

ботающего без редакции, данные прин-

ципы могут казаться ограничением твор-

ческой свободы, именно они формируют 

доверие аудитории и отличают журнали-

стику от пропаганды, инструмента влия-

ния или субъективного мнения. 

В работе блогера-журналиста субъ-

ективность выступает в качестве инст-

румента самовыражения и способом 

коммуникации с аудиторией, выражая 

личное мнение автора к происходящему. 

Она помогает: 

1. Создать уникальный стиль по-

дачи информации; 

2. Передать эмоции и личное вос-

приятие событий, усиливая вовлечён-

ность читателя; 

3. Выразить гражданскую пози-

цию, становясь активным участником 

общественного диалога; 

4. Отстроиться от безликости тра-

диционных СМИ, где журналист часто 

скрыт за редакционной политикой. 

В традиционных СМИ субъектив-

ность старались минимизировать ради 

доверия аудитории. В блогерской журна-

листике, напротив, личность автора ста-

новится брендом, и субъективность пре-

вращается в главный источник доверия. 

Субъективность – это не всегда не-

достаток. В контексте блогинга она ста-

новится частью авторского стиля. Под-

писчики ждут от блогера не столько «су-

хих» фактов, сколько личной интерпре-

тации, эмоций и оценки происходящего 

[2]. Таким образом, субъективность пре-

вращается в форму коммуникации: че-

рез личный опыт автор помогает ауди-

тории осмыслить события, сделать их 

ближе и понятнее. Однако опасность 

возникает тогда, когда мнение выдаётся 

за факт, а эмоциональная реакция за 

журналистское расследование. 

Граница между субъективностью и 

объективностью не является фиксиро-

ванной, она динамична и зависит от 

контекста, формата и целей автора. Ус-

ловно её можно провести по различным 

критериям. В объективности целью пуб-

ликации становиться информирование, 

а основой являются проверенные факты 

и достоверные источники, а в субъек-

тивной позиции цель выразить свое 

мнение и за основу берутся эмоции и 

личный опыт. Объективная позиция 

предоставляет аудитории данные для 

самостоятельного анализа, принятия 

решений и выбора стороны, в случае 

субъективной позиции блогер-

журналист формирует у аудитории соб-

ственное мнение и предоставляет уже 

готовую точку зрения, делая ее автори-

тетной.  

Исследование М. М. Назарова и 

В. Н. Иванова на тему «Популярные 

журналисты и блогеры в российской 

информационной среде: доверие и соци-

альные представления аудитории» дока-

зывает, что граница между объективно-

стью и субъективностью в медиа стано-

вится всё менее чёткой [3]. Для многих 

зрителей «объективность» больше не оз-

начает беспристрастность, а субъектив-

ная позиция блогера, если она совпадает 

с мировоззрением аудитории, восприни-

мается как «честность» и даже как форма 

собственной объективности. Работа была 

посвящена анализу доверия аудитории к 

блогерам и журналистам в современном 

медиапространстве. Традиционная объ-

ективность журналистов вызывает у ау-

дитории недоверие, а личная, откровен-

ная субъективность и открытая позиция 

завоевывает внимание. 

Граница не является линией, а зо-

ной контакта, в которой появляется «от-

ветственная субъективность» – прове-

ренные факты, обозначение собственных 

эмоций и объяснение выводов. Блогер-

журналист находится в точке, где лич-
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ное восприятие служит не искажением, 

а инструментом понимания. 

Деятельность Ксении Собчак репре-

зентует модель гибридной коммуника-

ции, в которой осуществляется синтез 

субъективной авторской позиции и про-

фессиональных стандартов верификации 

фактов. В интервью-проектах она задаёт 

острые вопросы и опирается на подготов-

ленные данные, но делает это в ярко вы-

раженной авторской манере. Её субъек-

тивность проявляется в выборе тем и 

эмоциональной подаче, а объективность 

в структуре и фактической базе беседы. 

Ответственный блогер-журналист 

осознаёт, что аудитория воспринимает 

его слова как источник информации, 

обозначая грань между фактом и ком-

ментарием разделяя новости и личные 

размышления, добавляя ссылки на ис-

точники, признавая возможные ошибки. 

Деятельность блогеров-журналистов 

сочетает объективность профессионала и 

субъективность автора. Вне редакцион-

ных рамок они полностью отвечают за 

достоверность информации и влияние 

своих взглядов на общество. Важно со-

хранять честность, не теряя индивиду-

альности. Современная медиасфера тре-

бует новой культуры ответственности и 

прозрачности, чтобы блогинг мог быть не 

только развлечением, но и просветитель-

ским, общественно значимым и заслужи-

вающим доверия источником. 
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The article analyzes the relationship between subjectivity and objectivity in the work of 

blogger-journalists in the modern media space. It examines the specifics of blogger journalism as 

a synthesis of personal perspective and professional standards, as well as the impact of subjectiv-

ity on audience trust. Particular attention is given to the concept of “responsible subjectivity” and 

the need to balance self-expression with the reliability of information. 
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